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Studiendesign

Methode Online Befragung / schriftliche Befragung

Fragebogen vollstrukturierter Fragebogen

Grundgesamtheit Abonnenten von Cockpit

Stichprobe 210 Personen, schriftlich rekrutiert aus Abonnenten-Liste, telefonisch nachrekrutiert
Ausschopfung Gedruckte Auflage: 10'000 Ex.

Beglaubigte Auflage: 4'699 Ex.
Erhaltene Adressen: 9'969

Durchfiihrung 5. Marz bis 16. April 2008
Reporting Studienbeschrieb, Charts, Kreuztabellen, Fragebogen
Studienorganisation IHA-GFK AG, Hergiswil in Zusammenarbeit mit dem Verband der Schweizer Presse

Studiennummern 9407939 / 1018215
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Wirtschaftssektor

Frage B: In welchem Wirtschaftssektor sind Sie t&tig? w
Basis: 210 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

Dienstleistungen (3. Wirtschaftssektor

Industrie/Baugewerbe (2. Wirtschaftssektor)

Landwirtschaft (1. Wirtschaftssektor)

Keine Angabe 27

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Unternehmensart

Frage C: In welcher Art von Unternehmen sind Sie personlich tatig? Mm
Basis: 210 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

Transport / Verkehr
Maschinenindustrie
Bildung, Forschung
Gesundheitswesen

Industrie- / Baugewerbe
Finanzdienstleistungen
Informatik, EDV
Privatperson
Detailhandel
Metallindustrie

Behorden

Chemie / Pharmabranche
Gastgewerbe, Tourismus
Versicherungen
Elektroindustrie

Rechts-, Steuer-, Unternehmensberatung
Werbung / PR / Kommunikation
Immobilien
Energiebranche
Telekommunikation
Grosshandel
Verlagswesen
Kunststoffverarbeitung
Anderes

Keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Berufliche Stellung

Frage D: Welche berufliche Stellung trifft auf Sie zu? w
Basis: 210 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

Kader / Leitende Stellung

Gelernte/r Mitarbeiter/in

Geschaftsinhaber/in

Lehrling

Selbstandig

Geschaftsleitung

Ungelernte/r Mitarbeiter/in

Anderes

Keine Angabe 12

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Funktion im Unternehmen

Frage E: In welcher Funktion sind Sie in Ihrem Unternehmen t&tig? Mm
Basis: 210 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

Tatig in der Produktion, Fertigung

Tatig als Berufspilot

Tatig in der Informatik / EDV

Tatig im Verkauf

Tatig im Finanzplanung / Rechnungswesen
Tatig auf Flughafen

Tatig im Marketing

Tatig in der Flugzeugwartung oder — bau
Tatig im Personalwesen

Tatig in der Werbung / Kommunikation / PR
Tatig im Einkauf, Beschaffung

Tatig im Lager/Logistik

Tatig als Dispatcher

Anderes

Keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Verantwortung

Frage F:  Und wie viel Verantwortung haben Sie in Ihrer derzeitigen Position in folgenden Bereichen? Mm
Basis: 210 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

Marketing nn 72

Werbung / Kommunikation / PR nﬂ 69

Personalwesen n 65

Finanzplanung, Rechnungswesen 71
| | | |
Informatik / EDV 64
| | | |
Produktion, Fertigung 64
| | | |
Verkauf 69

Einkauf, Beschaffung

EXEEETS :

|
|

0% 20% 40% 60% 80% 100%

® Genehmigung des Budgets ® Entscheidungstrager
= Budgetgenehmigung + Entscheidungstrager = Einfluss auf Entscheidungen
keine Verantwortung
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Anzahl Mitarbeiter / Personlich unterstellte Mitarbeiter

Frage G: Wie viele Mitarbeiter beschaftigt Ihre Firma ungefahr in der Schweiz?
Frage H:  Wie viele Mitarbeiter sind Ihnen personlich unterstellt?
Basis: [] Personen / geschlossene Fragen / Angaben in %

Cockpit

Frage G [210]

Frage H [210]

1 bis 9 Mitarbeiter Keine unterstellten Mitarbeiter 39
1 bis 9 Mitarbeiter
10 bis 49 Mitarbeiter
10 bis 49 Mitarbeiter
50 bis 99 Mitarbeiter i
50 bis 99 Mitarbeiter |1
100 bis 250 Mitarbeiter 7
100 bis 250 Mitarbeiter |1
Mehr als 250 Mitarbeiter
Mehr als 250 Mitarbeiter |1
Weiss nicht / Keine Angabe 20 Weiss nicht / Keine Angabe 16
\
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

GfK
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Schulbildung

Frage I: Welche Schule haben Sie zuletzt besucht? w
Basis: 210 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

Tief
(Primarschule / Real-, Sekundar-, Bezirksschule)

Mittel
(Mittelschule, Gymnasium, Seminar)

Hoch
(H6here Fachschule / Fachhochschule, HWV /
Universitat, Hochschule, ETH)

Keine Angabe 8

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Hauhaltseinkommen

Frage J: Wie hoch ist das Brutto-Einkommen Ihres Haushalts pro Jahr? w

Basis: 210 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

Tief
(unter CHF 100'000.--)

Mittel
(CHF 100'001.- bis CHF 200'000.-)

Hoch
(GUber CHF 200'000.-)

Keine Angabe 31

0% 20% 40% 60% 80% 100%




Alter / Geschlecht

Frage K:  Wie alt sind Sie?

Frage L: Geschlecht mm
Basis: je 210 Personen / offene Fragen / Angaben in %
Bis 29 Jahre
30 - 49 Jahre
50++ Jahre

Keine Angabe | 1

Mannlich 90

Weiblich

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Informationsverhalten

Frage 1: Ganz generell: Wie wichtig ist fir Sie die folgende Informationsquelle, wenn Sie sich Gber fachliche Aspekte,
Aktualitdten und Neuerungen in ihrem Berufsbereich informieren wollen?

Basis: 210 Personen / skalierte Frage (Bestwert 4) / Angaben in %

Cockpit

Fachzeitschriften/-zeitungen

Internet

Elektronische Medien (TV, Radio)

Messen, Ausstellungen

Kongresse, Seminare

Berufskollegen/-innen

Mailings, Briefe von Firmen

Firmenvertreter, die persdnlich vorbeikommen

Telefonische Informationen von Firmenvertretern

|
w
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N

—
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(OV)
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w
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ul

A B B BN~

0%

20% 40% 60% 80%

m sehr wichtig (4) m ziemlich wichtig (3)
weniger wichtig (2) = gar nicht wichtig (1)

100%

MW

3.4

3.2

2.6

2.4

2.2

2.8

1.8

1.6

1.4
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9 Leistungswerte
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Lesehaufigkeit

Frage 2: Wie oft lesen Sie die folgende Fachzeitschrift? Mm
Basis: 210 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

Cockpit

Aero Revue

Sky News

Flug Revue

Flieger Magazin

aerokurier

AERO International

| |
| |
| |
| |
| |
| |

0% 20% 40% 60% 80% 100%
m haufig (jede Ausgabe) ® ab und zu (jede 2. Ausgabe)
= seltener nie

m kenne ich nicht
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Lesegelegenheit

Frage 4: Bei welcher Gelegenheit lesen Sie Fachzeitschrift Cockpit hauptséchlich? Mm
Basis: 210 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Wahrend der Arbeit In der Pause In der Freizeit, Auf dem Arbeitsweg
zu Hause
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Leseart

Frage 5: Wie lesen Sie die Fachzeitschrift Cockpit normalerweise? Mm
Basis: 210 Personen / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %
MW
Ich blattere die Fachzeitschrift durch und lese die 4.4
Beitrage, die mich interessieren '
Ich blattere die Fachzeitschrift durch und lege sie 26
zur Seite '
Ich suche im Inhaltsverzeichnis gezielt nach 3.0
Beitragen, die mich interessieren :
Ich bewahre die Fachzeitschrift auf als 34
Nachschlagewerk flir gewisse Themen :
Die Fachzeitschrift wird zentral aufgelegt, damit die 23
Mitarbeiter/-innen profitieren ’
Die Fachzeitschrift wandert nach kurzem 12 1.8
Durchblattern direkt im Altpapier '

Ich gebe die Fachzeitschrift zur Zirkulation an

| | | |
| | | | |

Kollegen
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m trifft voll und ganz zu (5) m trifft zu (4)
m weder noch (3) trifft nicht zu (2)

m trifft Gberhaupt nicht zu (1)
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Lesedauer

Frage 6: Wie lange lesen Sie im Durchschnitt in einer Ausgabe der Fachzeitschrift Cockpit? Mm
Basis: 210 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %
100%
Mittelwert in Minuten: 33.4

80%

60%

40%

20%

0
00/0 T

Max. 5 Minuten 6 -15 Minuten 16 -30 Minuten 31 -45 Minuten Mehr als 45 Minuten
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. \
Pick Up's

Frage 7: Wie oft nehmen Sie die Fachzeitschrift Cockpit zur Hand, um darin zu lesen oder zu blattern? Mm
Basis: 210 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

100%

Mittelwert: 3.1 Mal

80%

60%

40%

20%

0%

1 Mal 2 Mal 3 Mal Mehr als 3 Mal
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Anzahl Leser pro Exemplar

Frage 8: Wie viele Personen lesen das gleiche Exemplar von der Fachzeitschrift Cockpit, die Sie abonniert haben? Mm
Basis: 210 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %
100%
Mittelwert in Personen: 2.4

80%

60%

40%

20%

3
00/0 T
1 Person 2 Personen 3 Personen 4-6 7-10 Mehr als 10 Weiss nicht

Personen Personen Personen
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Reputation Cockpit

Frage 3: Bitte geben Sie fiir jede Fachzeitschrift an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen. Beachten Sie dabei auf die

Fachzeitschrift als Ganzes und nicht einzelne Aspekte wie Inhalt, Gestaltung usw. Mm
Basis: 210 Personen / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW
... ist eine Fachzeitschrift, die ich gerne lese n 4.5
... ist eine Fachzeitschrift, fiir die ich bereit ware mehr
auszugeben als fiir andere | | 3.3
... ist eine Fachzeitschrift, der ich mehr vertrauen kann

2ls anderen 3| 3.4
... ist eine Fachzeitschrift, die ich eher weiter empfehlen 3.7

kann als andere ‘ ‘ |
... hebt sich positiv von anderen ab 3.7

...ist eine FZ, bei der ich es mehr als bei anderen ‘ !
bedauern wirde, wenn sie nicht mehr erhaltlich ware | 3.9
. st qualitativ hochwertiger als andere 35

| | \ |

... ist eine Fachzeitschrift, mit der ich mich mehr l
identifizieren kann als mit anderen | | 3.5
... ist mir sympathischer als andere ! 3.8

\ |
... ist bekannter als andere 3.5

|
... gefallt mir insgesamt gut ﬂ 4.2

|

0% 20% 40% 60% 80% 100%
® trifft voll und ganz zu (5) ® trifft zu (4)
= weder noch (3) trifft nicht zu (2)

= trifft Gberhaupt nicht zu (1)
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Reputation Aero Revue

Frage 3: Bitte geben Sie fiir jede Fachzeitschrift an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen. Beachten Sie dabei auf die

Fachzeitschrift als Ganzes und nicht einzelne Aspekte wie Inhalt, Gestaltung usw. Mm
Basis: 137 Personen (Filter: Leser dieser Fachzeitschrift) / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %
MW
... ist eine Fachzeitschrift, die ich gerne lese 3.9
... ist eine Fachzeitschrift, fiir die ich bereit ware mehr
auszugeben als fiir andere nl 2.8
... ist eine Fachzeitschrift, der ich mehr vertrauen kann 39
als anderen | .
... ist eine Fachzeitschrift, die ich eher weiter empfehlen 5
kann als andere | 3.
... hebt sich positiv von anderen ab 3.1
...ist eine FZ, bei der ich es mehr als bei anderen !
bedauern wirde, wenn sie nicht mehr erhaltlich ware | 3.1
... ist qualitativ hochwertiger als andere 3.1
|
... ist in ihrem Gebiet kompetenter als andere 32
... ist eine Fachzeitschrift, mit der ich mich mehr l
identifizieren kann als mit anderen | 3.1
... ist mir sympathischer als andere 3.0
|
... ist bekannter als andere 3.2
|
... gefallt mir insgesamt gut 3.5
|
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m trifft voll und ganz zu (5) m trifft zu (4)
= weder noch (3) trifft nicht zu (2)

= trifft Gberhaupt nicht zu (1)
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Reputation Sky News

Frage 3: Bitte geben Sie fiir jede Fachzeitschrift an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen. Beachten Sie dabei auf die

Fachzeitschrift als Ganzes und nicht einzelne Aspekte wie Inhalt, Gestaltung usw. Mm
Basis: 78 Personen (Filter: Leser dieser Fachzeitschrift) / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW
... ist eine Fachzeitschrift, die ich gerne lese 1 3.8

|

... ist eine Fachzeitschrift, fiir die ich bereit ware mehr
auszugeben als fiir andere | 2.8

... ist eine Fachzeitschrift, der ich mehr vertrauen kann
als anderen | 3.1
... ist eine Fachzeitschrift, die ich eher weiter empfehlen 5

kann als andere | 3.

... hebt sich positiv von anderen ab 3.1

...ist eine FZ, bei der ich es mehr als bei anderen |
bedauern wirde, wenn sie nicht mehr erhaltlich ware nl 3.1
... ist qualitativ hochwertiger als andere 3.2

|
... ist in ihrem Gebiet kompetenter als andere 31

... ist eine Fachzeitschrift, mit der ich mich mehr l
identifizieren kann als mit anderen | 3.0
... ist mir sympathischer als andere 3.0

|
... ist bekannter als andere 2.9

|
... gefallt mir insgesamt gut 3.5

|

0% 20% 40% 60% 80% 100%
® trifft voll und ganz zu (5) ® trifft zu (4)
= weder noch (3) trifft nicht zu (2)

= trifft Gberhaupt nicht zu (1)
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Reputation Flug Revue

Frage 3: Bitte geben Sie fiir jede Fachzeitschrift an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen. Beachten Sie dabei auf die

Fachzeitschrift als Ganzes und nicht einzelne Aspekte wie Inhalt, Gestaltung usw. Mm
Basis: 96 Personen (Filter: Leser dieser Fachzeitschrift) / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW
... ist eine Fachzeitschrift, die ich gerne lese ﬂ 3.7

... ist eine Fachzeitschrift, fiir die ich bereit ware mehr l
auszugeben als fiir andere | 2.9

... ist eine Fachzeitschrift, der ich mehr vertrauen kann 1
als anderen y 3.1

... ist eine Fachzeitschrift, die ich eher weiter empfehlen 1
kann als andere y 3.1
... hebt sich positiv von anderen ab ! 3.2

...ist eine FZ, bei der ich es mehr als bei anderen '
bedauern wirde, wenn sie nicht mehr erhaltlich ware I| 3.2
... ist qualitativ hochwertiger als andere 3.0

e ) |
... ist in ihrem Gebiet kompetenter als andere 32

... ist eine Fachzeitschrift, mit der ich mich mehr l
identifizieren kann als mit anderen | 3.0
... ist mir sympathischer als andere ! 3.0

|
... ist bekannter als andere ! 3.4

|
... gefallt mir insgesamt gut ﬂ 3.5

|

0% 20% 40% 60% 80% 100%
m trifft voll und ganz zu (5) m trifft zu (4)
= weder noch (3) trifft nicht zu (2)

= trifft Gberhaupt nicht zu (1)
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Reputation Flieger Magazin

Frage 3: Bitte geben Sie fiir jede Fachzeitschrift an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen. Beachten Sie dabei auf die

Fachzeitschrift als Ganzes und nicht einzelne Aspekte wie Inhalt, Gestaltung usw. Mm
Basis: 75 Personen (Filter: Leser dieser Fachzeitschrift) / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW
... ist eine Fachzeitschrift, die ich gerne lese 3.5

... ist eine Fachzeitschrift, fiir die ich bereit ware mehr l
auszugeben als fiir andere | 3.0

... ist eine Fachzeitschrift, der ich mehr vertrauen kann

3.0

als anderen |

... ist eine Fachzeitschrift, die ich eher weiter empfehlen

3.2

kann als andere |
... hebt sich positiv von anderen ab 3.3

...ist eine FZ, bei der ich es mehr als bei anderen !
bedauern wirde, wenn sie nicht mehr erhaltlich ware | 3.1
... ist qualitativ hochwertiger als andere ! 3.1

|
... ist in ihrem Gebiet kompetenter als andere 1 31

. .

... ist eine Fachzeitschrift, mit der ich mich mehr ﬂl
identifizieren kann als mit anderen : 3.1
... ist mir sympathischer als andere ! 3.2

|
... ist bekannter als andere ! 3.2

|
... gefallt mir insgesamt gut ﬂ 3.4

|

0% 20% 40% 60% 80% 100%
m trifft voll und ganz zu (5) m trifft zu (4)
= weder noch (3) trifft nicht zu (2)

= trifft Gberhaupt nicht zu (1)
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Reputation aerokurier

Frage 3: Bitte geben Sie fiir jede Fachzeitschrift an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen. Beachten Sie dabei auf die

Fachzeitschrift als Ganzes und nicht einzelne Aspekte wie Inhalt, Gestaltung usw. Mm
Basis: 62 Personen (Filter: Leser dieser Fachzeitschrift) / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW
... ist eine Fachzeitschrift, die ich gerne lese H 3.7

... ist eine Fachzeitschrift, fiir die ich bereit ware mehr l
auszugeben als fiir andere | 3.1

... ist eine Fachzeitschrift, der ich mehr vertrauen kann
als anderen | 3.2

... ist eine Fachzeitschrift, die ich eher weiter empfehlen H
kann als andere | 3.1
... hebt sich positiv von anderen ab 3.2

...ist eine FZ, bei der ich es mehr als bei anderen !
bedauern wirde, wenn sie nicht mehr erhaltlich ware | 3.2
... ist qualitativ hochwertiger als andere | 3.2
... ist in ihrem Gebiet kompetenter als andere 31

... ist eine Fachzeitschrift, mit der ich mich mehr l
identifizieren kann als mit anderen | 3.0
... ist mir sympathischer als andere 3.1

|
... ist bekannter als andere 3.0

|
... gefallt mir insgesamt gut 3.3

|

0% 20% 40% 60% 80% 100%
m trifft voll und ganz zu (5) m trifft zu (4)
= weder noch (3) trifft nicht zu (2)

= trifft Gberhaupt nicht zu (1) weiss nicht




Reputation AERO International

Frage 3: Bitte geben Sie fiir jede Fachzeitschrift an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen. Beachten Sie dabei auf die

Fachzeitschrift als Ganzes und nicht einzelne Aspekte wie Inhalt, Gestaltung usw. Mm
Basis: 68 Personen (Filter: Leser dieser Fachzeitschrift) / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW
... ist eine Fachzeitschrift, die ich gerne lese 3.6

. . e Ee 4o - \ \ |

... ist eine Fachzeitschrift, fiir die ich bereit ware mehr
auszugeben als fiir andere | nl 3.0
... ist eine Fachzeitschrift, der ich mehr vertrauen kann
2ls anderen & 3.0
... ist eine Fachzeitschrift, die ich eher weiter empfehlen _

kann als andere | = | | | 3.1

...ist eine FZ, bei der ich es mehr als bei anderen | | | !
bedauern wiirde, wenn sie nicht mehr erhaltlich ware | 3.1
... ist qualitativ hochwertiger als andere 3.1

s . | \ | |
... ist in ihrem Gebiet kompetenter als andere 31

. . . . . . . | | | |

... ist eine Fachzeitschrift, mit der ich mich mehr _

identifizieren kann als mit anderen | | 59 | | I 3.0
.ist mirsympathischer al andere "o Y’

| | | | |
..t bekannter als andere 32

| | | | |

| | | | |

0% 20% 40% 60% 80% 100%
® trifft voll und ganz zu (5) ® trifft zu (4)
= weder noch (3) trifft nicht zu (2)

= trifft Gberhaupt nicht zu (1)
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Beurteilung Inhalt

Frage 9: Wie beurteilen Sie die Fachzeitschrift Cockpit in Bezug auf den Inhalt? Mm
Basis: 210 Personen / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %
MW
Der Themenmix/die Themenvielfalt erflillen meine 4.1
Erwartungen '
Die Themen sind auch fir die Mitarbeiter/-innen 31
interessant ’
Die Beitrage sind fundiert und geniligen fachlichen 4.0
Anspriichen ’
Diese Fachzeitschrift ist professionell 4.1
Diese Fachzeitschrift ist aktuell 4.1
Ich erwarte jeweils gespannt die neue Ausgabe von 38
dieser Fachzeitschrift :
Diese Fachzeitschrift unterstiitzt mich in meiner
beruflichen Tatigkeit 2.6
Der Umfang ist in Ordnung 3.9
Die Gliederung in die Rubriken ist ibersichtlich 4.0
Die Anzahl Bilder und Illustrationen ist genau richtig 4.0
Diese Fachzeitschrift ist grafisch attraktiv aufgemacht 4.1
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m trifft voll und ganz zu (5) m trifft zu (4)
= weder noch (3) trifft nicht zu (2)

= trifft Gberhaupt nicht zu (1)
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Gestaltung Titelseite

Frage 10: Wie finden Sie die Gestaltung der Titelseite der Fachzeitschrift Cockpit?
Basis: 210 Personen / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

Cockpit

Die Titelseite der Fachzeitschrift Cockpit

... animiert zum Lesen

... ist sympathisch

... ist klar und Ubersichtlich gestaltet

... ist informativ

... ist attraktiv

... ist typisch fiir eine Fachzeitschrift

... ist modern

.. hebt sich von denen anderer Fachzeitschriften ab

0%

20% 40%

m trifft voll und ganz zu (5)
m weder noch (3)
m trifft Gberhaupt nicht zu (1)

60% 80%

m trifft zu (4)
trifft nicht zu (2)

100%

MW

4.2

4.1

4.0

4.0

4.1

4.0

3.5
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Beurteilung Redaktion

Frage 11: Wie beurteilen Sie die Fachzeitschrift Cockpit aus redaktioneller Sicht?
Basis: 210 Personen / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

Cockpit

Die Beitrage sind interessant und animieren zum
Lesen

Das stilistische und journalistische Niveau erfillt
meine Anspriiche

Das fachliche Niveau ist hoch

Berichte Uber Veranstaltungen und Messen
kommen nicht zu kurz

Die Lange der Fachbeitrage entspricht meinem
Informationsbedarf

Die Beitrage sind inhaltlich verstandlich
geschrieben

0%

20% 40%

m trifft voll und ganz zu (5)
m weder noch (3)
m trifft Gberhaupt nicht zu (1)

60% 80%
m trifft zu (4)

trifft nicht zu (2)

weiss nicht

100%

MW

4.1

3.9

3.8

3.9

4.2
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Fehlende Inhalte

Frage 12: Was méchten Sie in Zukunft hiufiger in der Fachzeitschrift Cockpit lesen? Mm
Basis: 210 Personen / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %
MW
Rechtliche und politische Themen 3.0
Betrage zu Wirtschaft und Management 2.9
Artfremde Themen wie z.B. "Lifestyle" 2.2
Produktvergleiche 3.4
Studien, auf das Relevante zusammengefasst 3.5
Forschung und Entwicklung neuer Produkte 4.0
Allgemeine Produkteinformationen 3.6
Ein Fortbildungsmodul zum Selbsttest 3.0
In- und auslandische Messe- und Kongressberichte 3.2
Unternehmensportraits 3.5
Interviews mit wichtigen Personlichkeiten aus Industrie
und Wirtschaft 3.3
Gewinnspiele 2.5
0% 20% 40% 60% 80% 100%
® sehr erwiinscht (5) B eher erwtinscht (4)
= weder noch (3) eher nicht erwiinscht (2)

® (iberhaupt nicht erwiinscht (1) weiss nicht
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Beurteilung Anzeigen

Frage 13: Wie beurteilen Sie die Anzeigen in der Fachzeitschrift Cockpit? Wie sehr treffen die Aussagen auf Sie personlich zu?

Basis: 210 Personen / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

Cockpit

Die Anzeigen der Fachzeitschrift Cockpit

... geben mir wichtige Informationen

... l6sen Interesse aus

... gehoren halt dazu

... passen nicht zu dieser Fachzeitschrift

... beachte ich nicht

.. das Verhaltnis zwischen Anzahl Anzeigen und
redaktionellem Teil stimmt

0%

20% 40%

m trifft voll und ganz zu (5)
m weder noch (3)
m trifft Gberhaupt nicht zu (1)

60% 80%

m trifft zu (4)
trifft nicht zu (2)

100%

MW

3.2

3.3

3.5

2.4

2.7

3.5
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Wichtigkeit Sachgebiete

Frage 14.4: Wie wichtig sind flir Sie die folgenden Sachgebiete ?

Basis: 210 Personen / skalierte Frage (Bestwert 4) / Angaben in %

Cockpit

Militarluftfahrt
Zivilluftfahrt

General Aviation
Business Aviation
Helikopter
Regelmassige Kolumnen
Historische Themen
Leichtaviatik
Luftfahrttechnik
Kommerzielle Aviatik
Raumfahrt

Oldtimer

SEEEB=sln

N

—
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0%

20% 40% 60% 80%

m sehr wichtig (4) m ziemlich wichtig (3)
weniger wichtig (2) = gar nicht wichtig (1)

100%

MW
3.3
3.5
3.1
2.8
2.9
2.7
2.9
2.6
3.1
2.7
2.6
2.8
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Mittelposter

Frage 15.4: Wie sehr schatzen Sie das Mittelposter? Mm
Basis: 210 Personen / skalierte Frage (Bestwert 4) / Angaben in %
100%
Mittelwert: 3.1
80%
60%

40%

20%

0%

schatze ich sehr (4) schatze ich eher (3) schatze ich eher nicht (2) schatze ich Uberhaupt
nicht (1)
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